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E-MARKETINGO AUDITAS"

REZULTATYVIAM VERSLUI

Svetainés analitikos jdiegimas

Konversijy jdiegimas

Pardavimy kanalo struktara

Natdralaus srauto analizé

E-komercijos analitikos jdiegimas

Reklaminiy kampanijy analizé

AUDITUOJAMI PARAMETRAI

Tikslinés auditorijos

Vertés pasialymas

Konkurenty analizé

Pozicionavimas

Pardavimy kanalas

Reklamos atsiperkamumas

SEO techniné analizé

SEO raktazodziai

AdWords efektyvumas

Google Display efektyvumas

LinkedIn reklamos efektyvumas

Facebook reklamos efektyvumas




“Rasim kas sudes
tas konversijas,
negaistam laiko!”
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“Mdsy klientai,
visi aukstesniy
pajamy Zmones.”

Kas per Persona?




“Parduodam dabar!
Koks dar sales funnel?”
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Praktiné Karybiné

emarketingoauditas.It/praktine-prezentacija emarketingoauditas.It/kurybine-prezentacija




KLIENTU PRITRAUKIMO AUDITAS

Pardavimy piltuvas (Digital Sales Funnel)

+Esu Salininkos galimybés pasitikrinti ar einomas

Skaitmeninés rinkodaros auditas, b
vid,

kelias yra teisingas, net pe
vienoj ar kitoj srityje pakankama, taciau tai
‘golimybé efektyvumui pasiekti

Renatas Alekna

CirceK Listwva

Skaitykite visa Renato komentarg cia

turéti strategini pranasuma ilguoju I
netiritin konkurencinguose rinkos s

Skaitykite visa Mato komentara




KLIENTU PRITRAUKIMO AUDITAS

Pardavimy piltuvas (Digital Sales Funnel)

KLIENTY GR|ZTAMASIS RYSYS

Masy jmoné neturi vidinio e-marketingo specialisto, todél
visos pastangos ia veikla uzsiimti buvo gana chaotiskos.

Nebuvo jmanoma jvertinti &iy veiksmy atsiperkamumo.
Auditas padéjo issigryninti strategija ir nurodé, kokiy

matavimy reikiaatsiperkamumuivertinti.

Taip pat gavome daug patarimy dél naujy, dar neisbandyty
e-marketingo rankiy.

Evaldas Pabréza
Jntegrated Optics” ‘




KLIENTU PRITRAUKIMO AUDITAS

Pardavimy piltuvas (Digital Sales Funnel)
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KLIENTU PRITRAUKIMO AUDITAS

Pardavimy piltuvas (Digital Sales Funnel)

As the world in 2020 faces economic upheaval, these
8 data points from our CMO Spend Survey show how
chief marketing officers are planning their budget
strategies heading into 2021.

Pakartotinio pirkimo
(Retention) etapas
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KLIENTU PRITRAUKIMO AUDITAS

Vieno kliento pritraukimo kastai (Angl. customer acquisition costs - CAC)

Product Costs 700.00 Fiksuoti produkto kastai

Product Profit Margin 40% Pageidaujamas pelningumas

Avarage Sale Value € 1500.00 Vidutiné vieno krepSelio suma

Transactions Per User 1.00 Pakartotinas pirkimas

Life Time Value € 1500.00 Suma, kurig i$leidzia vienas Zmogus per visg laikotarpj esant klientu
CAC € 520 Suma, kurig galima i$leisti 1 kliento pritraukimui (pardavimai + rinkodara)
CAC, % 35% Procentas, kurj sudaro kliento pritraukimo suma nuo 1pardavimo

ROAS 4,92 Kokio kampanijos atsiperkamumo tikimasi?
Pajamos € 1500.00 Vidutiné vieno krepselio suma
CPAN € 305 Suma, kurig galima i$leisti vieno kliento pritraukimui (rinkodara)




Abejoju, kad zinote

ir mokate daugiau
nei mes.




Auditas yra Abejoju, kad Zinote ir
must hav mokate daugiau nei mes
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